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MERKUR ist jetzt als
BILLA PLUS Teil
der BILLA-Familie.

In einem Kraftakt aller Mit-
arbeiterinnen und Mit-
arbeiter und Partner wur-
den rund 700 Werbeschil-
der getauscht, 40.000 Ein-
kaufswagen adaptiert,
neue Arbeitskleidung und
Namensschilder für 10.000
Mitarbeiterinnen und Mit-
arbeiter ausgegeben und
mehr als zehn Millionen
Preisschilder in allen
BILLA- und BILLA-PLUS-
Märkten ausgetauscht – in
Handarbeit! „Österreich-
weit erleben all unsere

Kundinnen und Kunden
erstmals das ,Plus’ bei
ihrem Einkauf. Der Mehr-
wert besteht aus attrakti-
ven Preisen, verständli-
chen Aktionen und indivi-
duellen Rabatten. Was
bleibt, sind die gewohnten
Teams im Markt, das breite
Sortiment, die Vielfalt und
die Qualität“, freut sich
Marcel Haraszti, Vorstand
REWE International AG.

Größte Preissenkung

Im Zuge der Umstellung
wird vor allem in Preissen-
kungen investiert. „Bei
2.000 beliebten Artikeln

reduzieren wir jetzt die Ku-
rantpreise. Und das ist erst
der Anfang, da kommt
noch mehr“, erklärt Marcel
Haraszti. Unter Kurantprei-
sen werden nicht aktionier-
te Normalpreise zusam-
mengefasst. Diese werden
bei BILLA und BILLA Plus
nun standardmäßig redu-
ziert, dafür Ausnahmen
wie „Dauertiefpreise“ ab-
geschafft. Auch die Aktio-
nen werden vereinfacht:
Statt „Ich such’s mir aus
Rabatt“ oder „Satte Rabat-
te“ gibt es ab sofort die Ext-
remwochen (Do bis Mi) bei
BILLA und BILLA Plus. Da-

bei werden zehn beliebte
Artikel in einer Waren-
gruppe um bis zu 50 Pro-
zent billiger. Die Aktion gilt
bei jedem Einkauf und
wird automatisch an der
Kassa abgezogen. Ein zu-
sätzliches Extrem-Wochen-
ende (Do-Sa) bei BILLA
PLUS bietet noch einmal
um die zehn attraktive Pro-
dukte einer zweiten Wa-
rengruppe. Die beliebten
25%-Pickerln bleiben be-
stehen und sind bei BILLA
und BILLA PLUS gültig –
nun zusätzlich auch für
Mehrfach-Gebinde (Kisten,
6er-Träger) bei allen alko-

holfreien Getränken sowie
Bier. Auch der jö Rabatt-
sammler bleibt bestehen
und ist ab Mai bei BILLA
oder BILLA Plus einmal pro
Monat einlösbar. Dafür
sind der jö Rabattsammler
sowie die 25%-Pickerln
auch auf preisgesenkte Ar-
tikel anwendbar, die bis-
lang als „Dauertiefpreis“
ausgenommenwaren.

Das beste Sortiment

Neu ist auch, dass nun die
Vielfalt und Qualität von
BILLA PLUSmit der BILLA-
Eigenmarke und BILLA-
Festtagssortiment erwei-

tert werden. Dazu kommt
ein breites Sortiment an zer-
tifizierter Naturkosmetik
und umweltfreundlichen
Haushaltsartikeln der
Eigenmarke bi good bei BIL-
LA PLUS sowie Nahrungs-
ergänzungsmittel und Me-
dizinprodukte von bi life.
Darüber hinaus ergänzt
„BILLA Bio“ mit derzeit
rund 135 Bio-Produkten zu
attraktiven Preisen die Er-
folgsmarke Ja! Natürlich
(mehr dazu auf Seite 6).

Auch die Auswahl an
regionalen und lokalen
Produkten wird ausgebaut.
In den sieben BILLA-Ver-

triebsregionen sorgen
unter anderem regionale
Einkaufsscouts dafür, dass
auch kleine regionale Lie-
feranten ihren Platz in den
Regalen von BILLA und
BILLA PLUS finden.
Der BILLA Online Shop
wird um die Sortimente
von BILLA PLUS erweitert.
Auch die Anzahl der der-
zeit 600 Click & Collect
Standorte wird schrittwei-
se auf alle BILLA Plus-
Märkte ausgebaut. Dies gilt
ebenso für zusätzliche
Dienstleistungen wie den
Paketservice.
www.billa.at

IhrPlus

• Mehr Biomit der neuen Eigenmarke „BILLA
Bio“ und der Erfolgsmarke Ja! Natürlich.
• Mehr Regionalität durch noch mehr lokale
Produkte.
• Mehr Österreich durch 100 Prozent Frisch-
fleisch aus Österreich bei Pute, Huhn, Rind
und Schwein.

• Bessere Preise durch die größte Preis-

senkung, die es bei BILLA je gab.
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Marcel Haraszti, Vorstand
REWE International AG

„Wirmöchtenin

Zukunftnochnäher

beiunseren

Kundinnenund

Kundensein“
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Ein„Plus“füralle–MERKURistab
Willkommen in der Familie.Wenn zwei großeHandelsketten eine Liaison eingehen, kann sich der Dritte freuen: Für die Kundinnen undKunden gibt es nun viele Vorteile bei jedemEinkauf

sofortBILLAPLUS

AusMERKURwird BILLA Plus: Das „Plus“ zeigt sich vor allemdurch gesenkte Preise, übersichtlichere Rabatte, durch ein erweitertes Bio- und Eigenmarken-Sortiment sowie denAusbau digitaler Leistungen undDienstleistungen vorOrt



WIR FEIERN MIT 
MEGA PARTY  PREISEN!

BILLA.AT
ANGEBOTE GÜLTIG BIS MITTWOCH, 21. 04. 2021.
Ausgenommen BILLA Corso und kleine Märkte (Wiener Hauptbahnhof & Westbahnhof). Preise werden kaufmännisch gerundet. Abgabe nur in Haushaltsmengen. Kein Verkauf an 
Wiederverkäufer. Preis in Klammern ist die gesetzliche Grundpreisauszeichnung. Nicht jeder Artikel in ganz Österreich erhältlich. Statt-Preise sind unsere bisherigen Verkaufspreise.

MEGA PARTY  PREISEN!
Ja! Natürlich
Bio-Salzstangerl
backofenfrisch

039

0.79

JE STÜCK

2+2 -39% 199

3.29

AB 2 PKG. JE

Halloumi
div. Sorten
225 g – 250 g 
(1 kg 7.96 – 8.84)

-50% 119

2.39

AB 2 PKG. JE

Schärdinger
Sommerbutter
250 g (1 kg 4.76)

499

Lachsfilet 
natur
in Aquakultur gewonnen in Norwegen, 
in Selbstbedienung 
300 g Packung (1 kg 16.63)

-53% 049

1.05

AB 2 BECHERN JE

Schärdinger 
Träume
div. Sorten
400 g (1 kg 1.23)

NUR KURZE ZEIT

Napoli 
Dragee Keksi
div. Sorten
165 g (100 g 0.60)

099

1.99

JE PACKUNG

1+1

Pepsi,
Pepsi Max
od. 
Seven Up
1,5 Liter 
(1 l 0.43)

064

1.29

JE FLASCHE

3+3 -51% 799

16.49

Malibu 
Kokoslikör
0,7 Liter Flasche 
(1 l 11.41)

-30% 139

1.99

Amering Eier 
aus Bodenhaltung
10 Stück Packung 
(1 Stk. 0.14)

IHR PLUS,

GÜLTIG BEI IHR PLUS,

GÜLTIG BEI

IHR PLUS,

GÜLTIG BEIIHR PLUS,

GÜLTIG BEI

-46% 269

4.99

AB 2 TASSEN JE

Faschiertes 
vom Rind
in Selbstbedienung
500 g (1 kg 5.38)

-40% 269

4.49

AB 2 SÄCKEN JE

Die Grillerei
Grillbriketts
od. Grillkohle
3 Kilo

Ölz 
Nuss Schnecken
2 Stück, 200 g (1 kg 6.95)

139

2.79

JE PACKUNG

1+1
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Regionalität ist ein
Thema, das bei den
Österreichern zu-

nehmend an Bedeutung
gewinnt. Sie wollen vor al-
lem bei Frischfleisch wis-
sen, woher es kommt. Die
Gründe dafür sind vielfäl-
tig: Die Tierwohlstandards
sind in Österreich sehr
hoch, lange Transportwege
der Tiere fallen weg und
auch deren Fütterung
spielt eine Rolle.

Dem trägt nach BILLA
auch BILLA PLUS Rech-
nung: Ab Mai finden die
Kundinnen und Kunden in
allen mehr als 1.200 Märk-
ten ausschließlich Frisch-
fleisch und -geflügel – bei
Pute, Huhn, Rind und
Schwein – aus Österreich.
„Wir haben für alle ein Plus
versprochen. Und dieses
Versprechen haltenwir. Als
nächstes mit 100 Prozent
österreichischem Frisch-
fleisch von Pute, Huhn,
Rind, inklusive Kalbfleisch,
und Schwein bei BILLA,
BILLA PLUS und im BILLA

Online Shop“, sagt Marcel
Haraszti, Vorsitzender
BILLAMERKUR Österreich
(BMÖ). „Das gibt all unse-
ren Kunden jetzt einfach
und auf einen Blick die Si-
cherheit, in allen Preisseg-
menten österreichische
Qualität zu kaufen.“

Großer Kraftakt

BILLA ist damit der Vorrei-
ter im österreichischen Le-
bensmittelhandel. „Die
Umsetzung dieser Sorti-
mentsentscheidung war
ein Kraftakt. Bei BILLA
ging es in Zusammenarbeit
mit unseren Partnern um
ausreichend große Liefer-
mengen. Bei BILLA PLUS
war die Herausforderung
jetzt noch größer, weil das
Frischfleisch und -geflügel-
Sortiment breiter und viel-
fältiger ist“, betont Hara-
szti. „Wir wollten unseren
Kunden auch einen attrak-
tiven Ersatz für wegfallen-
de internationale Produkte
bieten.“ Damit leistet die
BILLA-Familie in enger Zu-

sammenarbeit mit den hei-
mischen Fleisch-/Geflügel-
produzenten einen wesent-
lichen Beitrag, um die Ver-
sorgungssicherheit mit hei-
mischen Fleischprodukten
auch weiterhin zu gewähr-
leisten. Vor allem durch den
Lückenschluss bei Pute.

Einsatz für Tierwohl

Dieser Lückenschluss ist
ein Bekenntnis zur öster-
reichischen Landwirt-
schaft. Und zu ihrem Ein-
satz für mehr Tierwohl.
Denn die heimischen Pu-
ten-Produzenten arbeiten
im EU-Vergleich mit sehr
hohen Tierwohlstandards:
Puten haben bis zu 70 Pro-
zent mehr Fläche zur Ver-
fügung, was auch maßgeb-
lich zur Gesundheit der
Tiere beiträgt. Die Besatz-
dichte pro m2 ist in Öster-
reich bei Puten mit 40 kg
gesetzlich begrenzt, wäh-
rend dieser Wert in fast al-
len EU-Ländern deutlich
höher liegt oder gar nicht
gesetzlich geregelt ist.
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IhrPlus

Das nächste Plus für alle BILLA und BILLA PLUS
Kunden – und österreichische Bio-Getreide-
bauern – folgt in Kürze. Die Kaisersemmeln
in allen Märkten werden Bio. Das bedeutet,
dass 100 Millionen Kaisersemmeln pro Jahr
auf Bio (Ja! Natürlich) umgestellt werden. Dafür
liefern heimische Bio-Landwirte jährlich 7.000
Tonnen Bio-Getreide. Nicht nur ein Plus für
die Kunden, sondern ein wichtiges Signal für
die Bio-Getreide-Landwirtschaft in Österreich.

Nicht zuletzt durch diese
unterschiedlichen Wettbe-
werbsbedingungen ist der
Selbstversorgungsgrad bei
Putenfleisch seit dem EU-
Beitritt Österreichs konti-
nuierlich auf unter 40 Pro-
zent gesunken.

Die neue Strategie von
BILLA bewirkt erstmalig
seit dem EU-Beitritt eine

Trendumkehr. In den kom-
menden Jahren ist von
einem nachhaltigen An-
stieg des Selbstversor-
gungsgrades auszugehen,
denn es werden aktuell
wieder neue Produktions-
kapazitäten geschaffen.
Jetzt geht jede 2. österrei-
chische Pute an BILLA und
BILLA PLUS.
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Immerundüberall
AbMai bei BILLAPLUS. 100 Prozent Frischfleisch und -geflügel ausÖsterreich!

BILLA PLUS stärkt die heimische Landwirtschaft – etwa die der Puten- undGetreidebauern – durch seine neue Strategie
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Es sind vor allem drei
Gründe, warum die
Österreicher sich für

Bio-Produkte entscheiden.
Sie wollen eine artgerechte
Tierhaltung, eine nachhalti-
ge Form der Landwirtschaft
sowie regionale Bauern
unterstützen. Das ergab
eine Umfrage aus dem Jahr
2020. Darüber hinaus soll
natürlich der Genuss nicht
auf der Strecke bleiben.
„Mit ,BILLA Bio’ haben wir
eine Bio-Marke geschaffen,
die noch mehr Auswahl für
eine bewusste Ernährung
ermöglicht – unabhängig

vom jeweiligen Budget“,
sagt Elke Wilgmann, Vor-
stand Consumer bei BILLA.
„Wir wollen damit alle
unterstützen, die schnell ein
ausgewogenes, leckeres Ge-
richt auf den Tisch zaubern
möchten und dabei auf eine
biologische Herkunft der Le-
bensmittel achten.“

Ein Korb voller Bio

Die Auswahl umfasst aktu-
ell rund 140 Produkte und
wird in den kommenden
Monaten stetig erweitert.
Während die beliebte Bio-
Marke Ja! Natürlich eine
reiche Auswahl an Bio-
Obst, Bio-Fleisch, Bio-
Milchprodukten, Bio-Ge-
würzen sowie weitere Zuta-
ten für das tägliche Kochen
und Backen führt, setzt die
neue Eigenmarke „BILLA
Bio“ auf fruchtige oder sal-
zige Snacks, Müslis und Ce-
realien, Nudeln, Sugos und
Pestos, eingelegte oder
getrocknete Lebensmit-
tel undKonserven sowie
diverse Fruchtsäfte,
Teesorten, Essig und
Öle, Fisch, Gemüse
und schnelle Gerichte
aus dem Tiefkühl-
fach. So finden

Kunden bei BILLA, BILLA
PLUS und im BILLA Online
Shop zwei Bio-Eigenmar-
ken, die einander perfekt er-
gänzen und Genuss in bes-
ter Bio-Qualität verspre-
chen.
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IhrPlus

Bewusster Konsum, Nachhaltigkeit und
biologische Herkunft sind gefragt wie nie zuvor.
Um demWunsch der Kunden nach noch mehr
Bio gerecht zu werden, hat BILLA jetzt eine
weitere Eigenmarke ins Regal gebracht:
„BILLA Bio“ steht für verlässliche und genuss-
volle Bio-Qualität zum attraktiven Preis.
Die Lebensmittel garantieren kontrolliertes
Tierwohl, sind gentechnikfrei und mit dem
EU-Bio-Siegel zertifiziert.
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ElkeWilgmann,
VorstandConsumer bei

BILLA

„Ja!Natürlich
punktet

vorallemim
Frischebereich.
ImTrocken-

sortimentundbei
Convenience-
Produktenwird
dieseAuswahl
jetztdurch

,BillaBio’sinnvoll
erweitert“
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Biofür jedesBörserl
NeueEigenmarke. „BILLABio“ steht für genussvolle Bio-Qualität zum attraktiven Preis

Aktuell umfasst „BILLABio“ 140 Produkte, doch es kommen laufend neue hinzu

Das
Sortiment
von „BILLA
Bio“ ergänzt
das von
Ja! Natürlich
ideal




